THE CCONVERSATION

Comment mieux faire connaitre
The Conversation et Inciter vos
scientifiques a publier ?

Petit guide de bonnes pratiques



Introduction

Depuis 2015, et grace a vous, The Conversation n’'a de cesse de se développer.
Preés de 9 000 auteurs-contributeurs ont déja publié plus de 19 000 articles dans notre média
et nous sommes fiers de nos 110.000 abonnés, lecteurs fideles de nos newsletters.

Pour poursuivre cette tendance, nous vous partageons, dans ce guide, les différents leviers que
vous pouvez activer (a I'échelle de votre institution) pour mieux faire connaitre notre média
et inciter encore davantage vos chercheurs et doctorants a publier sur The Conversation.

Vous trouverez également dans ce document quelques exemples d’initiatives mises en place
par certaines institutions, et dont les résultats ont porté leurs fruits.

N’hésitez pas a vous en inspirer!
Bonne lecture.



The Conversation en quelgues mots

The Conversation, c'est quoi ? -

« Un média généraliste d’expertise, qui décrypte et analyse
I'actualité mais également 'actualité de la recherche

e Des articles écrits par des enseignants-chercheurs en .
collaboration avec nos journalistes Comment contribuer ?

e Des articles accessibles au grand public et librement
republiables par les grands meédias

« Un média gratuit, sans publicité et indépendant

e Vous proposez un pitch (bref résumeé de votre idée
d'article) en le déposant directement sur notre site ou
vous répondez a nos appels a articles hebdomadaires

Pourquoi publier sur The Conversation ? . Si votre proposition est retenue, un journaliste vous

: ) : contacte et échange avec vous
e Pour contribuer au débat public et partager votre

expertise et vos travaux de recherche aupres du plus
grand nombre

e Pour écrire en toute confiance avec I'aide d'un journaliste
tout en gardant la maitrise de vos propos. L’article n’est
publié qu'apres votre validation

e Pour toucher un large public grace aux republications
dans les autres médias nationaux et internationaux avec la
possibilité de traduction

e Pour avoir de I'impact et de la visibilité grace aux
nombreux contacts post publication

e Vous envoyez alors une premiere version de votre
article et travaillez ensuite avec notre journaliste pour
faire évoluer votre texte

« Lorsque votre article est prét, le journaliste vous le
soumet pour validation avant sa publication

e Une fois publié, vous avez acces au suivi de vos
audiences, et republications



https://theconversation.com/fr/pitches/authors/new

Les différents leviers

Internet / Intranet
Newsletters

Présentation
Argumentaire
Republications

Processus éditorial
Témoignages auteurs

Réseaux sociaux

Posts de présentation
Relais des articles
Relais des Reels
chiffres-clés
Vidéo - témoignages

Présentations

Présentations courtes
Présentations générale
Présentations
éditoriales

L

Outils de
communhnication

Posters
Bannieres web
Brochure - dépliant
Annonces pour les
réseaux sociaux

Interactions
directes

Appels a articles
Discussion
Accompagnement de
pitchs




Internet/Intranet/Newsletters

=
e Présentation du média, de l'intérét de A
publier et des réponses aux principales
objections types
e Mise en place de la collaboration Quelques exemples :
éditoriale (avec lien pour déposer un
“pitch”) e Présentation et republication des

articles

e Republication des articles
e “Comment contribuer”

e Revue de presse des republications dans
les autres médias, des scores d’audiences e Reprise des articles
et des impacts

e Mise en avant newsletters

 Temoignages d’auteurs sous la forme
d’'interviews et/ou de vidéos e Interviews d’auteurs



https://www.univ-grenoble-alpes.fr/rayonnement/sciences-et-societe/the-conversation/the-conversation-597564.kjsp
https://www.univ-grenoble-alpes.fr/rayonnement/sciences-et-societe/the-conversation/the-conversation-597564.kjsp
https://www.univ-grenoble-alpes.fr/rayonnement/sciences-et-societe/the-conversation/the-conversation-597564.kjsp
https://www.ubfc.fr/the-conversation-france-x-ubfc-il-est-temps-den-profiter/
https://www.ubfc.fr/the-conversation-france-x-ubfc-il-est-temps-den-profiter/
https://puydesciences.uca.fr/le-media/articles
https://puydesciences.uca.fr/le-media/articles
https://factuel.univ-lorraine.fr/node/26766?pk_campaign=nl_recherche&pk_kwd=nl_recherche_42_26766
https://www.ubfc.fr/the-conversation-france-pourquoi-publier-dans-ce-media-loli-jean-baptiste/
https://www.ubfc.fr/the-conversation-france-pourquoi-publier-dans-ce-media-loli-jean-baptiste/

Réseaux sociaux 7]

g
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e Post pour présenter notre média
(fourni par nos soins)

e Post pour relayer la parution d'un Quelques exemples :

nouvel article (vos auteurs peuvent e Vidéo de présentation du partenariat
également relayer leurs articles)

e Post “Nouvel article publié”
e Post pour communiquer sur des

impacts significatifs e Post “Abonnez-vous”

e Témoignages vidéos des auteurs e Post “bilan aprés publication”

e Témoignages videos



https://www.linkedin.com/posts/universitebourgognefranchecomte_le-partenariat-the-conversation-ubfc-activity-7054032012424146944-B1ED?utm_source=share&utm_medium=member_desktop
https://x.com/Inria_Nancy/status/1470299459540201473?t=zyJeGDLBpSBDt28LHoW_NQ&s=03
https://x.com/univrouen/status/1630893145645887488?t=5LlmB223n1atmFKE-WNgpQ&s=03
https://www.facebook.com/UnivBFC/videos/rechercheubfcpour-valoriser-votre-recherche-aupr%C3%A8s-dun-large-public-pensez-%C3%A0-the/351343103660671/?__so__=watchlist&__rv__=related_videos&locale=ms_MY&_rdr
https://www.youtube.com/watch?v=BMfYESHEmEc&t=8s

Présentations .

e Présentation breve et générale de notre

media (10 a 15 min) => idéal pour A noter:
sensibiliser les présidences, directions et
SErvices transverses e Déclinable en présentiel ou en visio

e Présentation courte de notre e Possibilité de présentation en anglais
fonctionnement (30 a 40 min) => idéal
pour sensibiliser les enseignants- e Profiter des événements organis€s par
chercheurs et “donner envie” de publier votre institution (rentrée académique,

doctoriales, MT 180,..) pour y intégrer des

e Présentation éditoriale par un journaliste presentations du media

des modalités d’écriture (de 1h a 1h30) =>
idéal pour les doctorants et concrétiser un
intérét pour publier

e Ne pas hésiter a nous solliciter si vous
souhaitez aller plus loin et proposer des
formations meédia training (prise de
parole, écriture, interview)



Des outils, a votre disposition sur le
site, pour communiquer en interne

e des affiches qui expliquent les
avantages a collaborer avec notre

- 1 Vos recherches interessent le plus
medla) Fr— grand nombre, partagez-les!

e une présentation de The Partagez vos
travauyx d'aguipe

o o Vg o hl- -

Conversation et des vidéos (qui ool e

sommes-nous ?, comment travailler
avec nous ?)

e des banniéres web pour inciter a la
publication

Les bibliotheques universitaires, centres de
documentation, associations de doctorants,...
peuvent étre de bons relais !

e des annonces pour vos réseaux
sOoclaux


https://theconversation.com/fr/resources-for-members
https://theconversation.com/fr/resources-for-members
https://theconversation.com/fr/resources-for-members

Interactions directes avec
vos chercheurs B

De quelle(s) maniére(s) :
Quelques conseils :
e Discuter avec eux des sujets proposes
dans I'appel a articles » Identifier les sujets d’articles qu’ils
pourraient proposer
e Les solliciter lorsque leurs travaux
peuvent faire I'objet d'un article « Rappeler les retombeées potentielles a
I'issue d'un article
* Proposer de publier dans le cadre de
leur intervention, lors d'une e Aider a “angler” l'article
conférence
« Sivotre établissement dispose dun
e Proposer son aide pour la rédaction annuaire d'experts, pensez a le partager
de leur “pitch” avec la réedaction



Quelques exemples d’'initiatives existantes ..

The Conversation France x UBFC : il est temps d’en profiter !
i r

RECHERCHE RAYONNEMENT

Pour la 3*™ année consécutive UBFC et The Conversation France relévent le pari de
parler science au grand public. Grace & l'adhésion d'UBFC & The Conversation France,
les chercheuses et chercheurs du site universitaire de Bourgogne-Franche-Comté ont
la possibilité de contribuer au média pour partager leurs travaux.

Alors, 3 vos claviers !

Wi
Granable Alpas

J0IN U5 DHLAL

The Conversation

Qu'est-ce que The Conversation France ?

Clest un média en ligne dinfo
I Le média propose des ar
charcheurs ou doctoramts), awec I

v danalyse de ' ité indépendant, crés 2015 (assockation loi
S par des actewrs la recherche [{enssignants.

figues expbrimentés

Les articles rédigés par les experts de I'Université Grenoble Alpes pour le média
en ligne The Conversation, un site internet proposant de conj uguer l'expertise

The Conversation France X UBFC L& média souhadte offrir aux citoyens une information indépendante, basée sur des recherches

par Claude Poissenat, Enseignant-chercheur & I'TUT Mancy-Chatlemagne et au Centre de REcherches sur les Midiations
(CREM], Universié de Lorrasne
i

13.mai 2024
par Anne Cordier, Professeurs des Universités en Sciences de l'infarmaton et de la Communscation, Université de

9 mas 2024
par Anne Cordier, Professeure des Universités én Sciences de 'nfarmaton et de la Communecation, Uninersité de
Lorraine

j’
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Au niveau international :

iy universitaire et le savoir-faire journalistique pour offrir an grand public une scientifiques. Ces informations sourcées (donc, validées par des pairs scientifiques) permettent
he Comprrnas information gratuite, indépendante et de qualité. ChEI'ChElI rS. e meilleure comprd jon de sujets complaxes,
Reseaus sociaus I avos claviers! « denrichir le débat public ' 0 : v
Dt - con Gt iesoourie - DSemsionl-Pois S - i e + et de luttor contre les fakes news qui pulllent et vont bon train Vous souhaitez contribuer ? Rien de plus simple !
Lis articles publiés The Conversalion sont gratuits et libres d'aceds. Cela pour encourager fes
republications d utres madias (garantie de reprise integrale de Marticle avec mention de Mauteur et de - -
son établissernent), mais sussh, dans ke réseau infemnational The Conversation Plusieurs possibilités s'offrent a vous
1. Vous pouvez proposer un pitch*® (bref résume d'un sujet) en le déposant directement sur la plateforme
Le média recense (chiffres clefs de 2022) de TCF (il vous faudra d'abord créer un compte)
2. Vous pouvez répondre a un appel a articles (qui sont envoyés chagque mercredi)
Vous pouvez prendre attache avec le service communication UBFC, qui peut vous accompagner dans
THE CDNVEHSAHON votre démarche (cf. contact)
et S T e T ocooo0o Sachez toutefois que le journal se réserve le droit de donner une suite favorable ou non & toutes propositions,
:'_:II’k';l_":'i':“‘:‘,,"“"'“”"“' . b _'_":I'I‘!.‘F_'.'-'-I gniony i e o == 0000 en fonction de ['actualité du moment. Le média s'engage & informer le chercheur de sa décision et du pourquoi
T & juim 260 = 4 juin 2024
Rt AR DDE EIEI&& N.B. Les chercheurs anglophones peuvent soumettre leurs propositions en anglais. The Conversation France se
P . salls I - - charge de la traduction en frangais
6' 5' I I * Un pitch, kézako ?
Lire lo suite de pages vues de visiteurs
par mois mensuels Cest 4 a 5 phrases pour présenter le sujet de l'article soumis et son lien avec l'actualité ou le sujet de société
a décrypter. Vous devrez également mentionner (liste non exhaustive) les travaux de recherche sur lesquels
l'article s'appuiera
L'EXPERTISE DE L'UHWERSTTE DE LORRAINE EST SUR « THE CONVERSATION » 0 . En plus, il vous est demandé d'indiguer vos disponibilités pour la rédaction de cet article
Et.. C'est tout !
Corrections de copies : les annotations des enseignants aident-elles les éléves & mieux Cotéréseauxsoclaux: | Lesnewsletters comptent :
e THE CONVERSATION Pt
Shikip: © 55000
par Fanny Rinck, Maltresse de conférences en Sciences du langage, Université Grenoble Alpes (LUGA] ?‘I 500 abonnés
14 mat 2024 @ 8000 Pour vous inscrire a la liste de diffusion des appels a articles, ¢a se passe ici!
par Baptiste Francon, Maitre de conférences en economibe, Université de Lorraene @ '!2 D D [] 4 500 abonnés
1% ma 2024 © 41200

Plus d'infos :

Contact

Fanny AJAK - chargée de communication scientifiqgue UBFC


https://www.ubfc.fr/the-conversation-france-x-ubfc-il-est-temps-den-profiter/
https://www.univ-grenoble-alpes.fr/actualites/the-conversation/the-conversation-609377.kjsp
https://www.univ-lorraine.fr/espace-presse/

@theconversation.fr est un média généraliste en
ligne qui propose des articles édités par des
journalistes expérimentés et des membres de la

communauté universitaire

/7 & THECONVERSATION.COM
@ theconversation.fr

Soixante ans apres
sa mort, le retour de
Van Gogh a la
lumiére du Midi

Par Frangois Vatin

Dans I'entre-deux-guerres, I'élite
arlésienne se préoccupait peu de Van
Gogh. C'est a Jacques Latour,
conservateur des Musées d'Arles, que
I'on doit le retour en grice du peintre,
en 1951

& LIRE L’ARTICLE

== lfeno Covid 19 sulle malattie n
i meta del parenti non s curn
ir

&
UBFC

qu’est-ce-que
c’est ?

L g Université de Rouen Normandie @univrouen - 2h
@FR Con n

inivrauen est partenaire de The Conversation, média en ligne proposant

du contenu d'actualité élaboré avec des universitaires.

Pour vous abonner a leurs newsletters

memberservices.theconversation.com/newsletters/7n..

&
THE CONVERSATION

RUNIVERSITE
#OE ROUEN

08 M A ND | E

Savez-vous que les enseignants
de I'Université de Rouen Normandie
écrivent pour The Conversation,

un média d'actualité gratuit et qui
s'appuie sur I'expertise ?

Recevez la newsletter
The Conversation.

Cathy ¢

Faculté

Fabrice

Directeur de

Clerbaux
_ des Sciences

*/ Rousselot

la redaction

le directeur de la rédaction
de "the conversation" France.

rire sur The Conversation @ULB avec Fabrice Rousselot

o

o B & [« O 5] 03

iy Jaime GR 2 Partager 4 Télécharger


https://www.linkedin.com/posts/universitebourgognefranchecomte_le-partenariat-the-conversation-ubfc-activity-7054032012424146944-B1ED?utm_source=share&utm_medium=member_desktop
https://www.youtube.com/watch?v=BMfYESHEmEc&t=8s
https://www.youtube.com/watch?v=9ANFKSBQxFc
https://x.com/univrouen/status/1630893145645887488?t=5LlmB223n1atmFKE-WNgpQ&s=03

EIEEHEE THE CONVERSATION

Fourquoi et comment contribuer ¥

Conference, joumee otude, colioque,

« Les chercheurs devraient veiller pubdlcation cu action de mediation
Les 0Ccasions Ne manguent pas de faire

connafire vos travaw: de rechencha.
soient portées @ ko connaissance Mals rares sont les moyens de les Inscrire
de la société dans son ensembie durablement sous une forme aoessibie du
plus grand nomare.

Informez le public de vos activités
de recherche au travers dun média
extrait S I Charte europeenne des chercheurs: ﬁﬁblﬁ: Integr‘e Et responsable :
chapitre Fengagement vis-i-vis de 12 soG et The Conversation France
Commissian Eurcpéenne, 2005 www.theconversation. fr

publier un article. ..

Gure faul-Il refenir de vas iavauy 7

g ce que leurs octivités de recherche

de telle sorte qu'elles puissent Etre
comprises par les non-spécialistes »

Soumettez votre idée

En quol cela modife--§ i3 perception du theconversation.comMpliches

monde gy nous entoure 7

Choisiszez un angle

qui parle aux non-spécialistes un joumnaliste

vous répond
Un article d'environ 6 000 signes

Style simple et diect

Une kige par parRgraghe
Imtertires explicies
Iihsstrations (sl pessioie)
Lians hyperiexies pour les
ressUIcEEs mph!memrea

On vous conseille

Toutes les modifications sont pour améliorer votre texte
conservées dans un historique

_..ca marche comme c¢a

Sroupe de pilotage Fromotion oe io recharche de I'Universite de Lormine =il 2018

lﬁ?ﬁﬁﬁﬁ THE CONVERSATION

Pourgquoi et comment contribuer T
vos questions._ ..

Informez voire entourage de la parution de votre article

Sugéner 3 votre [aboraboire e voire composants de relayer vowe amigie, Et

La direclion de |3 communication de Muniversite de Lomaine valorise les Hprés P B
arickes ks 3 Machualts sciemfique des [aborainires. Volre « Talbieau de

1o » 5Lr The Corversation France pemet de suivie voire audlence.

o Associezr-vous 3 des co-auteurs

wJen'aipas . noemce ses fomateur pour les doctorants, pour lesquels

letemps 'y Muniversie de Lomaine organise des Tormatons 3 la mediation
sclenTnique. Las agents dappul 3 1a rechenhe peuvent

participer & I'écribure =t &re crédiés en fin darticie, ou le coslgner s

50Nt tiuiaes &'un doctoEt

C'est une demarche complémentaire .
ViOUS [avez aucune garantle quant au contenu des artidesqu % MOUS avons déja

découient d'un communique de presse. Publler un article de Borit un mmmum'q'ué
woire cne sur The Comversalion France wous permet dhétabir un
tete VAl Par VoS S0INS. Cf SSE POUITS &5 feprs fans de presse »

d'3autre meda ou Indter des joumalstes 3 vous contaciar.

ous avez des connaissances 3 partager

« Mes recherches sont oo sooone soentique 25t une sxceteme oocasion de
bien trop pointues partager ks acquls SHeHTqUES SUr IREOUEIS VOUS VOUS
; appuyez & dexpliquer ke perspectives quils peuwvent offric
{ow confidentielles) » . dare de i
The Conversation France ¢'est aussi de la B
« data visualization » « Mon travail fepO'SE
Un spagaliste se Sent préf 3 colaboner Fvec vous. sur des donnéas

Soumetter votre sujet an quekjues ignes & présenter e - P
2w vous 3 = _ fastidieuses a decrire s

. ious pouvez DrOpoSEr Wne YErsion en angiars
« En anglais, Les joumalstes |3 soumetont aux platefonmes The Conversatian
j@ i‘ﬂucherﬂisbfeﬂ Wﬂmmmﬂmmmmmmm

Ies Joumnallsies qul jugeront de Fopporunke de faire radulre vaire
plus de lecteurs » texte 3fin d2 I GOUMEHTE 3 IS CONTréres.

The Conversation France ce sont aussi des .
podcasts et des articles multmédia aaintenant, les gens

Whesliez pas 3 proposer dintegrer oes, IMaes, des videos. veulent du son, de la
Pelit-STe aUrez-vous [Coasion de convibusr 3 un podcast vidéo s
Audo (FTEnew ou a piataal »)

...a promo-recherche-contact@univ-lorraine.fr

Sroupe de pilotage Promotion oa io recharcha de PUNversite de Lormaine ail 2048

The Conversation France : pourquoi franchir le cap et publier dans ce média

grand public

lls ont publié.
Pourquoi
pas vous ?

Lexpérience de
Loli JEAN-BAPTISTE

Vous avez envie de communiquer au sujet de vos recherches au grand public via The
Conversation France mais vous n'osez pas franchir le cap : « ¢a prend trop de temps »,
« mes thématiques de recherche sont trop complexes », « ma recherche n'intéresse
pas le grand public », « je n'ai pas grand-chose & y gagner », efc.

De nombreuses chercheuses et de nombreux chercheurs d'UBFC ont tenté I'aventure.
Voici quelques retours d'expérience qui devraient vous convaincre de passer a l'action !

Loli JEAN-BAPTISTE, doctorante en Arts du spectacle au sein du laboratoire ELLIADD
(uFC / UTBM), répand aux questions d'UBFC.

« Ecrire un article pour The Conversation France & été une excellente expérience. Ce fut l'occasion pour mof de
me confronter 8 nouveau a lexercice de ia rédaction vulgarisée ; écrire simplement mais de maniére efficace et
percutante pour toucher le grand public et faire passer un message. »

= Vous avez publié dans le média The Conversation France. Aviez-vous des appréhensions avant de vous
lancer dans cette aventure journalistique ?

Absolument pas ! D'allleurs, je ne suis pas A Finitiative de cette publication | C'est 3 [a suite d'un précédent
entretien dans le jounal En direct que J'ai été contacte par un journaliste de The Conversation France pour
renouveler l'expérience dans ce media. Et j'ai accepté cette proposition sans aucune hésitation !

= En quoi cette expérience a été positive 7 Que vous a-1-elle apporté 7

Je méne une recherche sur le Thédtre démontable ambulant, une forme théatrale trés populaire au

19°™* gjiacle mais qul est totalement passé a la trappe dans I'histoire du thédtre francaise. Alors, lul redonner
une place en 2022 dans un média tel que The conversation est une jolie revanche pour tous les artistes
oubliés | Au-dela de cette réparation, écrire un article pour The Conversation France a été une excellente
expérience. Ce fut l'occasion pour mal de me confronter & nouveau & l'exercice de |a rédaction vulgariséde |
écrire simplement mais de maniére efficace et percutante pour toucher le grand public et faire passer un
message (I'histoire qu'on nous raconte & I'école ou méme a l'université n'est pas toujours compléte, ni
objective...)

» Est-ce que vous recommanderiez i vos consaurs et confréres de se lancer dans cette expérience ?

Dui ! Contribuer et diffuser ses recherches dans divers médias permet de donner plus de visibilité & son objet
d'étude, C'est aussi un moyen de déconstruire limage populaire du chercheur, qui travallle seul dans son
|aboratoire avec ses livres | D'un point de vue personnel, cette expérience journalistique permet & nous,
chercheurs, de prendre du recul sur notre recherche et de la faire grandir. Je conseille donc vivement
I'expérience !

Retrouvez ici I'article de Loli JEAN-BAPTISTE :

» L& theatne aln ambulant. un art oobulaire oublid


https://www.ubfc.fr/the-conversation-france-pourquoi-publier-dans-ce-media-loli-jean-baptiste/
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. ECOr | Evaluation, jjversité :
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Animation de la Résidence d'écriture pour publier
Sclentifique dans The Conversation

Appel & projets Derniére mise & jour - le 29/04/2024
Résidence d@criture pour
publier dans The

Conversation

AAP jeunes chercheurs

el = Agenda = Recherche = “Apéro-recherche
Journée du département
ECOr

TS e PRESENTATION echercher

Lerritoire Néo-hquualn :'t lés -
Chague année, le département CHANGES s'associe aux départements DETS et ECOr et | 3 cles:

- doctorants des unités de recherche des départements de valoriser une partie ou un an
les accompagnant dans le processus de publication d'un article dans The Conversatiz 4 ————

Universite
BORDEAUX
MONTAIGNE

wmation Recherche Ecole doctorale Vie de campus International Université

publier dans The Canversalion
RECHERCHE - MANIFESTATIONS SCIENTIFIQUES
Partager m

"Apéro-recherche" du 10 octobre : |universits

scientifique avec lequel l'université de Bardeaux a signé un partenariat en 2020,
La résidence se déroule en deux temps :

» une séance preparatoire a l'universite afin d'orienter son article et de trouver le meil

» la résidence d'écriture sur deux jours voire trois jours (cru 2024). Elle se déroule hor:
arganisé en session décriture collective et d'écriture individuelle, ponctué par des ta
mediation scientifique en sclences humaines et sociales des ateliers lies aux pratiqu
aux AAP

-

: . ¢ Bibliothéques
publier dans The Conversation ' Paris Nanterre | iversitaires
«| Le 10 octobre 2023
THE CONVERSATIbLIOTHEQUES SERVICES ET INFOS COLLECTIONS v FORMATIONS v cuL

PRATIQUES w

jour le 9 octot

Toutes les deux semaines, les enseignant-es, les chercheur-ses, ¢
étudiant-es de I'Université et tous les publics intéressés sont invit
discuter sur un théme de recherche autour d'un apéritif, dans le c:
des « apéros recherche ». Le prochain rendez-vous a lieu mardi 1(
octobre de 17h30 a 19h & la bibliothéque Rigoberta Menchu. Il ser:

DEBAT L'ECOLE COMBAT-ELLE L'IGNORANCE ?

Ce débat explorant les rapports entre école et ignorance réunit

v
l ' G . Laurence Dubols, maitresse de conférence en Civilisation
o n britannique, Denis Kambouchner, professeur émérite de Philoso
et Nicelas Duval-Valachs, doctorant en Sociologie ; il sera animé
A u Aurélie Djavadi, cheffe de rubrique Education, The Conversation
' France
Date(s) le 22 mai 2023
Lieujx) Batiment Bibkothégue universitaire (EU)
Le Pixal

L'ES INTERVENANTES
Laurence Dubois. maitresse de conférence en Civilisation britannique, directrice adjointe de FUFR Langues et c
dtrangéres, & |'université Pans Nantame
Denis Kambouchner, professeur émerite de Philosophie a 'universite Paris 1 Panthéon-Sorbonne
Micolas Duval-Valachs, doctorant en Sociclogle (La démacratie est un jeu d'enfants. Ethnographie de conseis

[

ayes an milieu scolaire « altemaldf = )

s L'ANIMATRICE | MODERATRICE

Aurélie Djavadi, cheffe de rubngue Educalion, The Conversalion France

Journaliste depuis 2006, autour des questions d'éducation, de société et d'emplol. Dipldmeée d'un master en littér
la Serbonne &f dune mailnse en scence politique 3 Pars-Dauphine. Avant de rejoindre The Coaversation, Aurdl
fravaille requiicrement pour Le Monde, L'Obs, Challenges. Le Parisien Magazine et 2t pour différents tires de

Pressa

THE CONVERSATION



https://changes.u-bordeaux.fr/animation-scientifique/residence-decriture-pour-publier-dans-conversation
https://www.u-bordeaux-montaigne.fr/fr/actualites/recherche/apero-recherche-publier-dans-the-conversation.html

Vous avez mis en place des initiatives spécifiques pour
faire connaitre The Conversation au sein de votre
établissement ?

N’hésitez pas a nous en faire part pour que nous
puissions les partager avec les autres membres !



